COOP PER LAMBIENTE

| NOSTRI IMPEGNI:
Lancio della campagna da giugno 2018

* ADESIONE PLEDGING CAMPAIGN DELLA COMMISSIONE EU (Unica GDO italiana e best pledger

«Circular Economy stakeholder conference - mar2019):

* raggiungere nel 2025, con step progressivi, |'utilizzo di 6.400 ton/anno di plastica riciclata al posto della
vergine. A fine 2021 (2018-2021) circa 10600 tons a montante verificati ente terzo (BV). A fine 2022 (2018 -
2022) in 5 anni circa 17.700 tons a montante ( dato ancora non verificato da BV)

* SOTTOSCRIZIONE CPA - CIRCULAR PLASTIC ALLIANCE (sett 2019 tra i primi 107 firmatari)

* ADESIONE AL CODE OF CONDUCT UE on responsible food business and marketing practices (lug
2021)

* IMBALLAGGI RICICLABILI/COMPOSTABILI/RIUTILIZZABILI (NO INDIFFERENZIATA)
* ELIMINAZIONE MICROPLASTICHE AGGIUNTE IN COSMETICI E DETERGENTI A MARCHIO COOP

* RILANCIO POLICY PACKAGING COOP
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IMPORTANTI IMPEGNI PUBBLICI

PLEDGING CAMPAIGN

UNICO RETAILER ITALIANO CHE HA ADERITO A GIUGNO 2018
INVITATO COME BEST PLEDGER ALLA «CIRCULAR ECONOMY STAKEHOLDER

CONFERENCE» A MARZO 2019
https://circulareconomy.europa.eu/platform/en/commitments/pledges

BT G AR 00 CIRCULAR PLASTICS
PLASTICS A

ALLIANCE ALLIANCE

COOP E TRA | PRIMI 107 FIRMATARI DELLA DICHIARAZIONE
DELLA CIRCULAR PLASTICS ALLIANCE A SETTEMBRE 2019
https://ec.europa.eu/docsroom/documents/47414
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The EU Code of Conduct
on
Responsible Food Business &
Marketing Practices
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CODE OF CONDUCT ON RESPONSIBLE
FOOD BUSINESS AND MARKETING
PRACTICES

COOP E TRA | PRIMI 65 FIRMATARI DEL CODE E L'UNICO
RETAILER ITALIANO A LUGLIO 2021
https://ec.europa.eu/food/horizontal-topics/farm-fork-
strategy/sustainable-food-processing/code-

conduct en#tsignatories

https://food.ec.europa.eu/system/files/2022-
05/f2f sfpd coc report 2022 ancc.pdf




PRINCIPI COOP DI RIFERIMENTO PER PROGETTAZIONE

PRIORITA’ DI LAVORO SULLA SOSTENIBILITA’

* Sicurezza del prodotto AMBIENTALE
| PREREQUISITI « Garanzia della * Rispetto impegni Pledging Campaign
prestazione e delle * Code of Conduct for Responsible Food
funzionalita ! Business and Marketing Practice

p * Approccio circolare e minor uso di risorse

' * Smaltimento imballi/prodotti nella
raccolta differenziata

* Sostenibilita economica |

LEAREEDI ! ° o e N o e oy A . .
LAVORO PER LA « Sostenibilita ambientale Possibilita di riutilizzo/riuso/reimpiego

\

- lelclamy.VAle] |3 ¢ Sostenibilita tecnologica |,
* Sostenibilita per livello \
di servizio N Le priorita potranno evolvere nel tempo in
\ base alle scelte strategiche e ai progetti che si

' vorranno perseguire.
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CRITERI GENERALI DI PROGETTAZIONE DEGLI IMBALLI

RI\DUZIONE

RicicLo

RwTILuzzo

- Ridurre i componenti e usare la minore quantita di materiale (minor peso) a

parita di volume di contenimento/unita funzionale

Usare monomateriali e componenti separabili

- Usare la maggiore quantita di materiale riciclabile, meglio se nella stessa filiera

di riciclo, per i vari componenti
Utilizzo di materiali riciclati

Privilegiare gli imballaggi riutilizzabili, se possibile evitare monouso
Privilegiare imballi da smaltire in filiere di raccolta a maggior recupero di
materiale (es: carta da privilegiare verso organico- compostaggio)
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ALCUNI ESEMPI| PACKAGING DESIGN: PACK COMPOSTABILE

o~
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\ coMPosT

BOLLINI ORTOFRUTTA COOP:
da gennaio 2020 sono
compostabili

CAPSULE CAFFE’ FF COOP:

nel 2016 la prima compostabile
(Tintoretto in Mater Bi). Oggi a
marchio Coop 22 capsule compostabili
in totale e 3 cialde compostabili

cop
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ALCUNI ESEMPI PACKAGING DESIGN: PLASTICA RICICLATA
8

BOTTIGLIE D'ACQUA COOP: “J
da luglio 2019 le bottiglie d'acqua a marchio Coop | h § . . '

contengono il 30% di plastica riciclata (RPET) - 10 anni
prima della direttiva SUP e da luglio 2021 acqua Coop
1 L naturale e frizzante con bottiglia 100% PET %

RICICLATA -
Toh, £
chisi =~ e s 5
; * Bevande gassate Spremute
* Spremute
Secinmas. | mm?;mus | * Nettari
CEEESS i * The pronti
— DALL AUTUNNO 2020 HANNO IL 30% DI
PLASTICA RICICLATA
MA NON SOLO...
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ALCUNI ESEMPI PACKAGING DESIGN: PLASTICA RICICLATA

GLASSE — aceto di
mele bio, all' "aceto
@ balsamico di

8| Modenai.g.p. all
J "aceto balsamico di
Modena i.g.p.« bio :
bottiglia 100%
plastica riciclata

SUCCO FRU SWING:
4 referenze con 100%
plastica riciclata

DETERGENZA CASA E TESSUTI COOP:
100% delle referenze con un
contenuto di plastica riciclata del
flacone dal 25 al 100%

LATTE:
bottiglie con il 50% di
plastica riciclata

Anche |'aceto di vino
bianco ha il 50%...

LEd
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ALTRE INNOVAZIONI DI PACKAGING

Dal 2021 il materiale RPET utilizzato per produrre vassoi
di frutta e verdura fresca (min 80%) deriva ANCHE da
vaschette e non solo da bottiglie > TRAY TO TRAY = uva

e pomodorini

‘-———————————~

th!

chi si rivede

Sono fatto con materiale riciclato, probabilmente ci siamo gia visti.

ww
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MANDIAMO IN LOOP
LA PLASTICA

Le vaschette dell'uva fior fiore Coop
sono realizzate con almeno I'80% di plastica riciclata
da bottiglie e anche da vaschette.

Diamo alla plastica
una seconda vita.

(8 ]
E ;:5 UNA BUONA SPESA PUC CAMBIARE L MONDO
14 CO0P se:




ALTRE INNOVAZIONI DI PACKAGING

MANDIAMO IN LOOP
LA PLASTICA

Tutte le vaschette trasparenti delle carni a marchio Coop
sono realizzate con almeno il 50% di plastica riciclata.

Diamo alla plastica
una seconda vita.

UNA BUONA SPESA PUO CAMBIARE IL MONDO

4 COOP s 7
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2020: Vaschette trasparenti per la carne a marchio
Coop

* Utilizzo del 50% di plastica riciclata

2021 :Linea Origine pollo e tacchino (fette sottili e
normali) - vassoi in PS

e Utilizzo del 30% di PS riciclato - innovazione

assoluta t h l
[ ]

chi sirivede
[INNOVATION 7o)

Prodotti da processi di riciclo innovativi.
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ALCUNI ESEMPI DI PACKAGING DESIGN: RIUTILIZZABILI

eus

Dal 2007: CASSE A SPONDE ABBATTIBILI, appartenenti al sistema
CPR. Ad oggi movimentate 63 mio casse
Il nuovo modello + 20 % di spazio ottimizzato nei trasporti

VOLUME INTERNO
mantenuto

MANIGLIE DI PRESA
ergonomiche

SUPERFICIE DI CONTATTO MINORE
Maggiore areazione

PESO
riduzione 6% - 9%

LEVA DI CHIUSURA
facilitata

it
o f % .
' ETICHETTA SMART-LABEL
BASE Tag RFID
30 mm
—
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CASSETTE PESCE:

Tra il 2021 e 2022 movimentate
circa 770.000 cassette
riutilizzabili al posto delle casse
monouso di polistirene

In corso di studio ulteriore
cassetta ottimizzata
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PREMI/RICONOSCIMENTI IMBALLAGGI DI PRODOTTI COOP

o)

v

Vaschette con 19 premi

g N WV E . imballaggi di
B &w —_— coperchio per | (\CONAI Prodotti a marchio

PACKAGING Ortofrutta frescaa | ¥ omommowmme

Gruccia per linea
Intimo Adulti a

marchio Coo
marchio Coop 5 Coop i;} P
e #
19 premi imballaggi l' l’ 20 premi imballaggi
di Prodotti a | o di Prodotti a marchio
C\ CONAI — marchio Coop, dicui | . 18 premi | C\ CONAI Coop, di cui 1 super
. . Unica GDO candidata al imballaggidi | ¥ coememenimenie . .
1 super premio 5 io BEST BRANDS Prodotti ! premio Innovazione
Materiale - Plastica | Premio . rodottia Circolare
per categoria best marchio Coop +2
sustainability brand menzioni sulla |
circolarita
creativa
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CERNIERA VERSO | CONSUMATORI

2007 - etichettatura informativa: i primi a farlo - ‘
. . . . . qs s . Sigla: indica in gergo Cos’é:indica la Dove va: segnala
indicazione dei materiali utilizzati per promuovere la ccolta tecnicolatipologiadi  tipologia  dove & opportuno
differenziata del I'lflutl materiale di materiale gettare il rifiuto
\® Coop per¥ ambiente f}
Si favorisce l'economia circolare attraverso il riciclo dei P :A“s‘:if“ >.°°"“I’:‘
. . . . . . . AP21 accolta
materiali e quindi si contribuisce a contrastare 'aumento COCT‘:'T:ORE carta
RN . . . . . NTEN
della quantita di materiali centralizzando il ruolo da PAPED | UOVA <, Racestia

protagonista che é del consumatore.

NUOVE ETICHETTE COOF.
CE MOLTD DI P10 DA LEGGERE.
:
-1

Decreto 030920 n 116 '
Recepimento dir: 2018/851 rifiuti e 2018/852 imballaggi e rifiuti
2007 nuove
5. Tutti ballagg: dev opportunamente etichettati i
s:cnofndo le 31:' dﬂelttf lstahﬂﬁ?da!}?rz;%mrhe UNI ap_iizf;ggt‘:’; ?13 gt(l:(:)l:)ette Em mmﬂ
conformita alle determinazioni adottate Commissione dell' Unione T ——
¥ facilitare la Ita, 11 runlizzo, il ed il nciclag- v &
Sovepn e S o -l S e, o srompess o  cciew INCARTO PORZIONE - PLASTICA-PP 5 RaccoltaPLASTICA
sumaton sulle destinaziom finali umballagg1. I produttori hanno, vm.mr‘.m n Mm
a!n:s;,} ’Ir‘ogi:’,;'go di m;iimn; ai j;nf e.’i:r :‘de}nnicg;:ﬂ}!e e cia.ss?z’m:i:-
ell‘imballaggio, la natura dei materiali di im aggio utilizzati,
::i.’a base della decisione 97/129/CE della C‘omnussmneug} mﬂ'mms mm
5-bis. [l Ministro dell’ambiente e della tutela del territorio e del S
di 7 I Ministro dello svill 1 5 stabil]
e I e e ey Verifical disposizioni deltwo Comune
minato anno, tenendo conto della quota media, nei tre anni precedent, e S
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AMBASCIATRICE DELLA CARTA ETICA DEL PACKAGING
= FONDAZIONE

Q' CARTA

del Packaging
Nel 2021 Coop e stata tra le prime 10 aziende a diventare Ambasciatrice della
Carta etica del packaging in quanto in coerenza ai propri valori ne condivide i
contenuti e si vuole fare portavoce e promotrice di una cultura di filiera sul tema
degli imballaggi per un futuro piu etico, sostenibile e consapevole attraverso

iniziative ed azioni concrete.
ambwa'a[ore]
C ETICA
del Packaging

FONDAZIONE
A cura Direzione Qualita - Coop Italia 13

CARTA




